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Wstep

Enoturystyka to dynamicznie rozwijajaca si¢ galaz turystyki. Potaczenie
zdobywania wiedzy o produkcji winogron i wina, degustacja trunkéw oraz
zwiedzanie obiektéw historycznych czy przyrodniczych to przyczynek do
wyjazdoéw w mniej znane regiony turystyczne. Najpopularniejsze regiony
enoturystyczne to te, w ktdrych produkcja wina rozwineta si¢ juz wiele lat
temu. Rozwdj produkcji wina wigze si¢ bezsprzecznie z rozwojem turystyki
winiarskiej. Zwiedzajacy winnice zainteresowani sg takze wyjatkowymi
miejscami, o duzym potencjale produkcji win w przysztosci.

Polska, jako nowy kraj winiarski na mapie Europy, rozwija si¢ bardzo
dobrze. Z roku na rok powstaja nowe nasadzenia, kolejne winnice oferuja
swoje debiutanckie butelki. Rozwdj enoturystyki stanowi doskonala
alternatywe dla innych sposobdéw sprzedazy wina wilasnej produkgji.
Zainteresowanie wizytami enoturystow jest rowniez spore.

Oferta enoturstyczna to kompletna ustuga turystyczna, dla wymagaja-
cych klientéw. Konieczne jest zapewnienie zaplecza zaréwno do zwiedzania
winnic i degustacji wina, jak réwniez oferty kulinarnej, na bazie lokalnych
produktéw i tradycyjnych dan. Niezbednym jest rdwniez zapewnienie bazy
noclegowej o wysokim standardzie. Enoturysci zazwyczaj preferuja kame-
ralne oferty niewielkich pensjonatéw i gospodarstw, utrzymane w lokalnym
klimacie. Z racji konsumpcji alkoholu samodzielnych turystéw winiarskich
obstuzy¢ nalezy takze w zakresie lokalnego transportu.

Stworzenie atrakcyjnej oferty enoturystycznej opiera sie wigc o zaofe-
rowanie wszystkich tych ustug na wysokim poziomie oraz promowaniem
regionu na potrzeby tego typu dzialalnosci. Utworzenie oferty widocznej
na rynku wymaga wspoéldzialania zaréwno lokalnych winiarzy, jak i przed-
stawicieli ustug gastronomicznych, hotelarskich i transportowych. Nie bez
znacznie jest takze wspieranie inicjatywy przez lokalne wladze, aktywnos¢
stowarzyszen branzowych i przychylnos¢ mieszkancéw regionu.

Turystyka winiarska czyli enoturystyka

Enoturystyka, jako rodzaj turystyki aktywnej, preferowana jest od
lat w tradycyjnych krajach winiarskich. Enoturystyka, traktowana jako



galaz turystyki krajowej, stanowi znaczny procent udzialu w rynku
turystycznym Hiszpanii, Wloch, czy Niemiec. Takze w krajach dopiero
rozwijajacych si¢ i rozpoczynajacych produkcje wina, jak Czechy czy
Stowacja, enoturystyka stanowi istotne Zrédfo dochodéw winiarza i branzy
turystycznej w regionach winiarskich.

Enoturystyka traktowana jest jako forma turystyki kulturowej. Defini-
cja wskazuje, ze enoturystyka to rodzaj turystyki potaczonej z elementami
wynikajacymi z winogrodnictwa (uprawy winorosli) i enologii (produkcji
wina) oraz wszelkich aktywnosci z winoro$la i winem zwigzanych'.

Mimo, ze enoturystyka jest zjawiskiem o charakterze globalnym,
podobnie, jak globalna jest produkcja wina (te rosling na wino uprawia sie
na kazdym kontynencie), to jest to jeden z niewielu rodzajéow produkc;ji,
ktdry opart si¢ globalizacji. Kazde z szanowanych na rynku win oznaczone
jest miejscem pochodzenia owocéw i produkcji wina, promuje nie tylko
winiarza — producenta, ale takze region, apelacje, czy kraj, w ktérym
zostalo stworzone. Ponadto wino charakteryzowane jest poprzez jego
pochodzenie i region wytworzenia.

Enoturystyka, jako rodzaj turystyki profilowanej, kierowana jest to
niewielkich grup oraz klientéw indywidualnych. Unikalny charakter tego
typu wyjazdéw nie koresponduje z duzymi grupami ludzi. Odbiorcami
oferty enoturystycznej s3 osoby z kregu swiadomych konsumentéw
wina oraz innych wyrobéw winiarskich. Nie jest to oferta, co do zasady,
skierowana do przypadkowego odbiorcy, nie zainteresowanego uprawia
winnej latorosli czy produkcja i degustacja win. W regionach winiarskich
znajdujg sie jednak osoby, ktore dopiero rozpoczynajg enoturystyczng
przygode. Tacy klienci, w mniej rozwinietych regionach majg szanse
rozpoczaé przygode z winem i wiedzg na jego temat. To zwlaszcza w tych
mniej popularnych regionach konieczne jest wskazanie ofert dla gosci na
réznym poziomie edukacji enologiczne;j.

Turystyka winiarska wspiera promocje regionéw i przyczynia si¢ do
rozwoju regionalnego. Niezbednymi elementami w rozwoju turystyki
winiarskiej jest organizacja lokalnych wydarzen, takich jak festyny,
warsztaty, imprezy zwigzane z winobraniem, wypuszczeniem kolejnego
rocznika win. W ofercie turystycznej winny sie znalez¢ takze konferencje,



panele degustacyjne czy promocyjne degustacje win lokalnych. Wyda-
rzenia enoturystyce warto taczy¢ z innymi ofertami turystycznymi, np.
promocja sztukilokalnych artystéw, rekodzieta, wyrobow tradycyjnych?.

Korzysci z enoturystyki

Oferta enoturstyczna, jak wspomniano, wspiera rozwdj regionalny.
Promocja wielu regionéw winiarskich opiera si¢ o produkowane lokalnie
wino i do niego si¢ odnosi. Podobnie, wybrane regiony promowane sa
przez wytwarzane tam sery czy wyroby wedliniarskie, ale to wino jest
najsilniejszym wyznacznikiem produktu wyprodukowanego w powigzaniu
z regionem. Rozwoj enoturystyki buduje rozpoznawalnos¢ lokalnych ma-
rek takze na rynku szerszym niz lokalny. Mimo, Ze spora cz¢$¢ winiarzy
zkrajow typowo winiarskich swoje wina wyrabia z przeznaczeniem glowie
na rynek lokalny, marka promowana jest o wiele szerzej. Prowadzi to
czesto do zwigkszenia potencjatu produkcji i rozwoj regionu. Przykladem
niech bedzie wzrost zainteresowania wloskim prosecco w ostatnich latach’
i dynamiczny wzrostu produkcji tego trunku, nie calkiem w zgodzie
z zasadg zréwnowazonego rozwoju.

Enoturystyka pozwala na zwigkszenie dochodéw winiarza. Odwie-
dzajacy winnice klient korzysta nie tylko z oferty zakupu wina, ktére
winiarz sprzedaje bez dodatkowej marzy. Co ciekawe, zazwyczaj cena
wina w winnicy jest nieznacznie nizsza od tej oferowanej w sklepach.
Tym samym caly przychdd ze sprzedazy wina trafia bez posrednikéw do
producenta. Taki system sprzedazy zwigksza dochody winnicy i promuje
zasady krétkich fancuchéw dostaw zywnosci. Sprzedaz win w formie
komentowanych degustacji sprzyja zwigkszeniu dochodu winiarza. Po-
tencjalny klient, za stosunkowo niewielka optata moze oceni¢ wybrane
w winnicy wina, zdegustowac je, a nastepnie zakupic¢ najbardziej odpo-
wiadajace jego podniebieniu butelki. Warto zauwazy¢, ze wielu turystow
w tradycyjnych krajach enoturystycznych przylatuje na miejsce zwiedzania
samolotem. W tym wydaniu zabieranie ze sobg zakupionych trudnkéw
moze by¢ klopotliwe. Dodatkowg oferta, ktoéra dostepna jest wprost przy
zakupie jest mozliwos¢ wysytki wina pod adres kupujacego. Winiarz musi



wowczas miec rozeznanie w cenie ustug kurierskich i bezposrednio przy
kliencie lub tuz po zakonczeniu jego wizyty skapowac i nada¢ paczki
z zakupionymi produktami.

Regiony winiarskie

Tradycyjne regiony winiarskie odnosza si¢ do apelacji lub innych
obszaréw tradycyjnie uznanych za miejsce wytwarzania wina. Za region
winiarski uwaza si¢ bowiem obszar o zblizonym terrior, produkujacy
wino w podobnej technologii i tradycyjni. Terrior to winiarskie okre-
$lenie dla warunkéw klimatycznych i glebowych winnicy, poszerzony
jednak czesto o tradycje wytwarzania wina, zasady produkcji oraz wiedze
winiarzy. W krajach o ugruntowanej pozycji na rynku wina, regiony
winiarskie zostaly wyodrebnione wiele lat, a nawet wiekéw temu. Na
ksztalt poszczegdlnych regiondw skladajg sie zaréwno tradycje, kultura,
podzialy historyczne, przebieg granic panstw, jak i walory przyrodnicze.
Regiony charakteryzuje zwykle potozenie na tych samych utworach
glebowych, w podobnych warunkach klimatycznych, o specyficznym
przebiegu pogody, ktéry wplywa na proces dojrzewania winnych gron
oraz sposob przetwarzania win. W krajach o wysokiej kulturze pro-
dukcji wina, uprawy ogranicza si¢ do wybranych odmian, podkladek.
Regulowana jest takze dozwolona wielkos$¢ produkcji trunku, termin
zbioréw czy zalecenia co do wybranych praktyk enologicznych. Winiarz,
ktory nie stosuje si¢ do zalecen nie moze opisywac swoich wyrobéw jako
produktéw pochodzacych z danego regionu. Informacja jest o tyle cenna
na etykiecie, Ze warunkuje czesto cen¢ i powodzenie sprzedazy wina. Co
wiecej, istnieja proby oszustw na rynku i podszywania si¢ producentow
z innych obszardw, pod wyroby danego regionu. Proces certyfikacji
pochodzenia win jest $cisle kontrolowany i nadzorowany, by zapewnié¢
klienta o autentyczno$ci kupowanego produktu.

W krajach o mniejszych tradycjach winiarskich regiony tworza sie
w sposob umowny, by po latach zosta¢ zapisane prawnie. W Polsce obec-
nie nie wyroéznia sie oficjalnych regiondw winiarskich, cho¢ istniejg juz
propozycje ich utworzenia. Problem jest o tyle zlozony, ze nie ma jeszcze



dostatecznej wiedzy o preferowanych odmianach, sposobach uprawy
oraz rekomendowanych zasadach produkcji wina, ktére pozwolityby na
wskazanie przemyslanych i spéjnych regionéw w kraju. Obecnie warto
zalozy¢, ze Polska stanowi odrebny, atrakcyjny teren na ktéorym mozna
swiadczy¢ ustugi enoturystyczne. Polska sgsiaduje z krajami oferujacymi
szerokie ustugi enoturystyczne, jak Czechy, czy tez Niemcy, gdzie oferta
turystyki winiarskiej dostepna jest nawet w regionie przygranicznym.
Z tego wzgledu warto zainteresowa¢ potencjalnych klientéw winiarskimi
atrakcjami kraju, a zwlaszcza wojewodztw zachodnich czy potudniowych.

Szlaki wina

W kraju powstaty liczne szlaki wina, lub tez innego rodzaju szlaki
kulinarne, taczgce wino z innymi produktami. W poczatkowym rozwoju
enoturystyki szlaki kulinarnie w znacznym stopniu zastapi¢ moga promo-
cje regionu winiarskiego. Szlak wina obejmuje klika to kilkunastu winnic
zlokalizowanych w okolicy*. Dla potencjalnego odwiedzajacego jest to
wskazanie mozliwosci zwiedzenia kilku podobnych atrakcji w regionie.
Szlak wina z atrakcjami dodatkowymi (kulinarnymi, kulturowymi,
przyrodniczymi) stanowi¢ moze o wyborze terenu, ktéry odwiedzi tury-
sta. W Polsce zarejestrowanych jest kilkanascie winnych szlakéw, m.in.
Lubuski Szlak Wina i Miodu, Malopolski Szlak Winny i Podkarpacki
Szlak Winnic, Karpacki Szlak Wina, Dolnoslaski Szlak Piwa i Wina,
Jasielski Szlak Winny®.

Kluczowe elementy sprzyjajace utworzeniu szklakéw wina w regionie
zdeterminowane s3 mozliwymi do przedstawienia dodatkowymi atrak-
cjami. Kazdy z elementéw, zwlaszcza wypromowany juz w $wiecie, moze
stanowi¢ nosnik dla promocji regionu w ujeciu powstajacych winnic.
Warto wigc rozwazyé, jakie atuty ma region, w ktéorym prowadzimy
dziatalnos¢, by skutecznie go wyprawowac. Mozna skorzystac z dostep-
nosci znanych lokalnych twoércéw, tradycyjnej porcelany, znanego zamku
palacu, pomnika przyrody.

Mozliwe jest takze promowanie dziatalnoéci enoturystycznej poprzez
dotychczasowg dziatalno$¢ wiascicieli winnic. Przykladowo, wlascicielka



Kluczowe elementy umozliwiajace
zaplanowanie szlakéw wina

Architektura
tradycyjna

Krajobraz winiarski /
krajobraz tradycyjny,
kulturowy

Tradycyjne
winnice
i winiarnie

winnicy jest znang rzezbiarka, ktéra na etykiecie swoich win umieszcza
zdjecia dziet sztuki swojego autorstwa. Innym przykiadem moze by¢
odniesienie nazw wybranych win do okazéw flory i fauny wystepujacej
w regionie lub znanych budowli. Innym zagadnieniem jest promowanie
waloréw turystycznych regiondéw poprzez wskazywanie atrakcyjnosci

Etykiety butelek wina opatrzone fotografiami rzezb wspot-
wlascicielki winnicy (Niemcy).

oferty enoturystycz-
nej’. W tym przypad-
ku to winnica dziata
jako element przycia-
gajacy do odwiedzenia
regionu, zachecajac
turyste do skorzysta-
nia z innych atrakgji.
Ten model pozwala
na promowanie wérod
zaawansowanych eno-
turystow produktow
takich jak inne prze-
twory, sery, rekodzieto,
inne.



Oferta gospodarstwa agro-eno-turystycznego

Gospodarstwa agro-eno-turystyczne tacza oferte gospodarstwa
winiarskiego z walorami gospodarstw agroturystycznych. Tego typu
oferta zapewnia najbardziej pozadane elementy turystyki winiarskiej.
Niewielka baza noclegowa gospodarstw agroturystycznych zapewnia
kameralna oprawe i indywidualne podejscie do kazdego klienta. Oferta
gastronomiczna oferowana przez gospodarstwa agroturystyczne bazuje
nalokalnych produktach, tradycyjnych przepisach i lokalnych tradycjach,
co wzbogaca kulinarne doznania enoturysty. Walory winnicy, w ktorej
mozna zamieszkaé, przyjrzec sie pracy winiarza lub wzig¢ w niej udzial
w niewielkiej grupie spelnia wymagania co do edukacji winiarskiej.
Kameralne sale gospodarstw agroturystycznych doskonale nadajg si¢
na dedykowane degustacje win lokalnych, polaczonych z lokalnymi
produktami spozywczymi, takimi jak ser, wedlina, musy owocowe,
chutney’e, soki czy wypieki.

Oferta gospodarstwa agro-eno-turystycznego powinna opierac si¢
przede wszystkich o lokalne produkty. Regionalny charakter produkecji
i konsumpcji wspiera promocje innych przedsiebiorcéw i rolnikéw, ogra-
nicza potrzeby transportowe, pozwala na prezentacje waloréw smakowych
i podkreslenie wyjatkowosci regionu.

Enoturysta jako klient

Osoby zorientowane na enoturystyke to zazwyczaj swiadomi konsu-
menci wina, o pewnym poziomie wiedzy w zakresie uprawy winorosli
i produkgji tego trunku. Sa to zwykle osoby pracujace zawodowo, ktore
nie dysponuja zbyt duzg iloécia czasu wolnego. Ich urlopy zazwyczaj
s dos¢ krotkie, kilku-, kilkunasto- dniowe, za to bardzo intensywne’.
Osoby zainteresowane turystyka winiarska zwykle sa osobami dos¢
zamoznymi i nie szukaja najnizszych cen. Na wyjazd enoturystyczny sa
w stanie przeznaczy¢ nawet znaczne sumy, zblizone do kosztéw dtuzszych
tradycyjnych wyjazdéw na urlop. Enoturysta krajowy, odwiedzajacy
winnice to zwykle osoba poczatkujaca w zakresie wiedzy o winie, ktéra
dopiero zdobywa wiedzg¢ o kulturze spozycia i produkgji. Z tego wzgledu



wymaga profesjonalnej obstugi zaréwno pod katem oferty turystycznej
jakielementarnej wiedzy dotyczacej rodzajow wina, podstaw degustacji,
komponowania win i potraw. Polski klient zazwyczaj podrézuje samo-
chodem, samotnie, w parze lub w grupie przyjaciét. Oczekuje mozliwosci
przenocowania, drobnej gastronomii lub dostepu do kuchni, aneksu
kuchennego lub oferty ze $niadaniem. Jako klient o bardziej zasobnym
portfelu spodziewa si¢ komfortowych warunkoéw.

Oferta agroturystyczna gospodarstwa

Klient, ktéry zamierza odwiedzi¢ winnice i skorzysta¢ o oferty de-
gustacyjnej liczy sie z brakiem mozliwosci powrotu wlasnym $rodkiem
transportu. Z tego wzgledu szczegdlnym powodzeniem cieszg si¢ gospodar-
stwa oferujace noclegi bezposrednio w winnicy. Oferta zawarta w ramach
gospodarstwa doskonale wpisuje si¢ w strategie zréwnowazonego rozwoju
turystyki winiarskiej, bazujac na lokalnych zasobach i niewielkich gru-
pach turystow.® Standardem niezbednym do zaoferowania enoturyscie sa
pokoje z fazienkami, optymalnie zdecydowanie wigksze niz standardowe
pokoje hotelowe. Dodatkowym atutem bedzie oferta noclegowa w postaci
pokoi wyposazonych w mini aneks kuchenny z lodéwka czy czajnikiem.
Nalezy pamietac, ze ten turysta zapewne bedzie chcial skosztowac za-
kupionych win, wiec na wyposazeniu dostepnym w pokoju lub w czesci
wspolnej powinien znalez¢ si¢ korkociag i odpowiednie szklo (kieliszki,
karafka, szklanki do
wody, woda mineral-
na). Uktonem w kie-
runku klienta bedzie
dostepna schtadzarka
do wina, czy rézne
rodzaje kieliszkow,
dedykowane do roz-
nych rodzajéw win.

Widok na winnice z sali degustacyjnej i czesci produkeyjnej Ten klient doceni
winnicy (okolice Nowego Sacza).
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takze styl wyposazenia agroturystyki, staranno$¢ w doborze elementow
iich jakos¢.

Enoturysta doceni takze niewielka liczbe gosci, ktérzy moga znalez¢
nocleg w gospodarstwie agroturystycznym. Co prawda warto w razie
potrzeby zaoferowac nocleg w pokoju 4-osobowym, zwlaszcza w czasie
popularnych wydarzen w okolicy, ale z zasady preferowane sa pokoje
2-osobowe. Co wiecej, wérod enoturystdw czesto zdarzaja sie takze
osoby podrézujace samotnie. Optymalnym rozwigzaniem wydaje si¢ by¢
wyposazenie kazdego z pigciu pokoi agroturystyki w 16zko malzenskie,
dodatkowg rozktadang sofe czy kanape, ktére pozwola na komfortowy
wypoczynek zaréwno dla jednej osoby, pary lub znajomych, jak i czterech
0s0b na kroétki okres czasu.

W czesci wspdlnej obiektu nalezy wygospodarowac przestrzen do
mozliwych spotkan i wymiany do$§wiadczen. Moze to by¢ wspdlng kuch-
nia z jadalng, zadaszony taras czy inne miejsce, w ktérym goscie beda
mogli delektowac sie lokalnym winem i produktami, w szerszym gronie.
Jedli istnieje mozliwo$¢, warto przylozy¢ sie do takiego zaprojektowania
przestrzeni, by widok z pomieszczenia czy tarasu rozciagal sie na winnice
lub na strefe lezakowania wina.

Odrebnym pomieszczeniem powinno by¢ miejsce, w ktérym gospo-
darz prowadzi komentowane degustacje komercyjne, zaréwno dla oséb
korzystajacych z noclegu, jak i tych zainteresowanych jedynie wyrobami
winnicy. Oddzielenie tych pomieszczen pozwoli na swobodne pozosta-
wienie w nim akcesoriéw do prowadzenia degustacji, da takze mozliwo$¢
jednorazowego przyjecia réznych grup osob. Tego typu sale degustacyjna
zorganizowa¢ mozna takze w przestrzeniach produkcyjnych winiarni,
ktoére uzytkowane sg tylko okresowo — np. pomieszczen wstepnego prze-
robu podczas zbioréw lub butelkowania, etykietowania win.

Oferta agroturystyczna moze zosta¢ poszerzona o dodatkowe elementy,
takie jak sauna, jacuzzi, wypozyczenie rowerdw jezeli gospodarstwo znaj-
duje si¢ przy trasach rowerowych, sprzet do uprawiania sportéw wodnych
przy lokalizacji w poblizu jezior. Z pewnoscig stanowi¢ beda one warto$¢
dodang oferty. Oferta gospodarstwa enoturystystycznych co do zasady
kierowana jest to gosci pelnoletnich, podrézujacych w towarzystwie osob
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dorostych. Polaczenie
oferty dla milo$ni-
kéw wina z oferta
dla dzieci stanowi
nie lada wyzwanie.
Rézne oczekiwania
i potrzeby obu tych
grup stanowi¢ moga
przyczyne niejednego
konfliktu pomiedzy
go$¢mi. Wymagania
0s6b podrézujacych
w celu poznawania zalet produkcji wina a rodzinami z malymi dzie¢mi
s3 bardzo odmienne i trudne do pogodzenia w jednym budynku.

Sala produkcyjna, pelnigca takze funkcje sali degustacyjnej
(winnica na OpolszczyZznie)

Oferta gastronomiczna gospodarstwa

Enoturysci z zasady stolujg si¢ w formie skorzystania z gotowej oferty,
nie planuja samodzielnego przygotowania positkéw z wyjatkiem pro-
bowania zakupionych produktéw lokalnych. W gospodarstwie warto
zapewnic¢ im $niadania. Dla bardziej zapracowanych gospodarzy poleci¢
mozna wersje ,,self-breakfast”. Turysta w okreslonych godzinach korzysta
z samoobstugowej kuchni, w ktdrej znajduja si¢ produkty sniadaniowe,
takie jak pieczywo, twarozki, ser, dzem, platki §niadaniowe itp. Niezbedna
jest oczywiscie takze kawa, herbata czy soki. Te ostatnie, najlepiej ttoczone
na zimno, z wlasnych owocéw lub pochodzace od sgsiada. Za nieco wyzsza
niz przecietna oplate za positek turysta winiarski doceni dostepnos¢ lo-
kalnych produktéw pochodzacych z okolicznych gospodarstw. Co wiecej,
warto takie sgsiedzkie produkty posiada¢ w sklepiku gospodarskim, ktéry
bedzie stanowit dodatkowe zrodto dochodu.

Turysci winiarscy z checig skorzystaja z lokalnej oferty gastronomicz-
nej. Warto w widocznym miejscu umiescic¢ oferty polozonych w poblizu
ciekawych restauracji, oferujacych tradycyjne dania i produkty lokalne,
warto takze zaoferowac opcje dojazdu do takich miejsc. Jesli w okolicy
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miejsc jest nieduzo, warto zaoferowa¢ wyzywienie takze w gospodarstwie.
Oferta wyzywienia moze obejmowac typowo polskie dania, dostepne po
wczesniejszym zamowieniu. W niektérych wloskich gospodarstwach
stosuje si¢ zasad¢ wyboru z 2-3 opcji na dany dzien. Mozna takze za-
oferowa¢ dodatkowa ustuge w postaci dan grillowanych, z ogniska lub
innych, tematycznie powigzanych z regionem czy lokalnym produktem,
mozliwych do zaoferowania sezonowo w postaci dodatkowej atrakeji.

Oferta enoturstyczna

Gospodarstwo agro-eno-turystyczne ma wiele mozliwosci zaoferowa-
nia klientom dodatkowych atrakcji podczas pobytu. Oferta powinna by¢
adekwatna do potrzeb i umiejetnosci turysty. Trudno bowiem zaprosi¢
na profesjonalne warsztaty cigcia winnej latorosli kogos, kto nigdy nie
operowal sekatorem w winnicy. Dla takich oséb przyda si¢ szkolenie
wstepne i praca pod okiem winiarza. Podobnie - nietatwo zaprosi¢ osobe
catkiem nieobeznang do zaawansowanych prac w winiarni. Z pewnoscia
doskonatym momentem do zaproszenia amatoréw wina jest czas winobra-
nia. Ze wzgledu na ogromne obcigzenie pracg przy produkcji wina wielu
wlascicieli winnic rezygnuje w tym czasie z zapraszania osdb z zewnatrz,
wskazujac na niemozno$¢ zorganizowania osoby, ktdra zajetaby sie tury-
stami. To jednak doskonaly moment, by wykorzysta¢ potencjat winnicy,
bo moment zbioréw i tfoczenia wina jest wyjatkowo spektakularny.
Mozliwo$¢ organizacji dodatkowych wydarzen w gospodarstwie dotyczy
praktycznie catego roku kalendarzowego. W sezonie wegetacyjnym jest
sporo atrakcji w samej winnicy, poza sezonem wegetacyjnym gléwnie zycie
toczy si¢ w winiarni, gdzie réwniez mozna zaoferowac go$ciom dodatkowe
atrakcje polaczone z przekazaniem wiedzy. Przychody z r6znych dziatan
mozliwych do zaoferowania sg zréznicowane, podobnie jak niezbedne
do zaangazowania w te dzialania §rodki. Wybdr oferty prezentowanej
klientowi w duzej mierze zalezy od osobistych przekonan i preferen-
cji winiarza. Warunkiem niezbednym do prowadzenia gospodarstwa
agro-eno-turystycznego jest oczywiscie posiadanie winnicy w swoim
gospodarstwie. W Czechach czy na Stowacji znalez¢ mozna jednak takze

13



takie pensjonaty, ktére oferujg noclegi w winiarskim klimacie, bazujac
jednak tylko na produktach przygotowanych przez okolicznych produ-
centdw, bez oferty wlasnej. Wprowadzenie wiec do oferty gospodarstwa
elementéw winiarskich mozliwe jest takze w taki sposéb.

Sprzedaz wina butelkowanego

Sprzedaz wina turystom odwiedzajacych gospodarstwo agrotury-
styczne to najprostsza forma polaczenia oferty agro- i enoturystycznej.
Jest stosunkowo tatwa do wdrozenia. Zwykle gospodarstwo bazowac
powinno na produktach wlasnych. Obowiazuje tu zasada, ze im wigcej
rodzajow win, tym lepiej. Producenci oferuja zwykle krétkie partie
swoich produktéw. Z kazdej z odmian winoro$li produkuja 2-3 rodzaje
wina (np. o réznej stodkosci czy sposobie produkeji, wino beczkowe i bez
lezakowania, wina z réznych rocznikéw). Oferte sklepu uzupetniajg inne
produkty z gospodarstwa lub od okolicznych producentdéw, takie jak
sery, dzemy, wypieki, kiszonki i inne wyroby. Sklep otwarty jest zwykle
w bardzo ograniczonym czasie (np. ok. 2 godzin dziennie) lub wtedy, gdy
turysta wyrazi chec skorzystania z zakupow.

Taka oferta pozwala turyscie wi-
niarskiemu na zakup produktéw jed-
nej lub kilku winnic i degustowaniu
»na wlasng reke” korzystajac z infra-
struktury gospodarstwa. Rozwigza-
nie tego typu $wietnie sprawdzilo si¢
w okresach obostrzen zwigzanych
zwystapieniem pandemii COVID-19,
pozwolito na kontynuacje zarobkowa-
nia przez winiarza, dajac bezpiecz-
ng mozliwos$¢ korzystania z oferty
enoturystycznej zainteresowanym
odwiedzajacym. Atutem bedzie ofero-
Sposéb prezentacji win w sklepie przy wanie wina w temperaturze podania,
winnicy (Czechy) sprzedawanego wprost z winiarskiej
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schtadzarki, pozwalajac na degustacje trunkow tuz po ich zakupieniu.
Wdrozenie takiego rozwiazania do gospodarstwa wymaga stworzenia
niewielkiej przestrzeni sklepiku, zainwestowania w kilka regatéw, chlo-
dziarke, lade. Niezbedne jest uzyskanie pozwolenia na sprzedaz alkoholu
oraz kasa fiskalna.

Degustacje na miejscu

Organizowanie degustacji wymaga pewnego zaangazowania zaréwno
zasobdw osobowych, jak i srodkow. Prowadzenie degustacji wymaga
przeszkolenia si¢ wlasciciela lub wspoélpracownikéw, zainwestowania
w odpowiednie akcesoria (kieliszki, karafki, korkociagi deski, etc.), jak
réwniez wygospodarowanie czasu na prowadzenie degustacji w zajetym
dniu pracy. Badania wskazuja, ze to najbardziej skuteczny sposéb promocji
wina wytworzonego lokalnie. Najlepiej, gdy o trunku opowiada jego
tworca. Sposob zorganizowania tego typu atrakeji jest bardzo zrézni-
cowany. Niektdre gospodarstwa oferuja degustacje tylko w wybranych,
wczedniej uzgodnionych terminach, na ktére obowiazuje rezerwacja.
W takich gospodarstwach degustacje odbywaja si¢ nawet tylko kilka razy
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Oferta win jednej winnicy. Ze wzgledu na rézny poziom cenowy i jakosciowy wina kazda
seri¢ oznaczono etykietg o innej szacie graficznej (winnica na Morawach, Czechy)
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w roku. Uczestnictwo w wydarzeniu wymaga wczesniejszego zgloszenia
i jest zwykle platne.

Zupelnie inng forma jest otwarta degustacja oferowana na biezaco
w gospodarstwie. W takiej sytuacji prezentacji win dokonuje si¢ nawet
kilka razy dziennie, o okreslonej godzinie lub gdy zbierze si¢ grupa
zainteresowanych osob. Usluge mozna oferowa¢ codziennie lub tylko
w weekendy oraz w dni o zwigkszonym ruchu turystycznym, podczas
wakacji czy tzw. dlugich weekendow. Oferowanie ustugi z taka czesto-
tliwoscia wymaga zaangazowania przynajmniej jednej osoby w pelnym
wymiarze czasu, przeznaczanie na ten cel pomieszczenia (w okresie
zimowym i podczas niesprzyjajacej pogody) lub wydzielenia obszaru na
otwartej przestrzeni. Oferta gospodarstwa powinna zawiera¢ okreslone
elementy, np. wprowadzenie i informacje o winnicy i jej wlascicielach,
omoéwienie produkowanego wina i pozostalej oferty turystycznej, in-
formacje o zdobytych medalach/nagrodach za wyroby, okreslona liczbe
probek win do degustacji. Warto okresli¢ takze czas trwania wydarzenia
oraz z gory wskaza¢ koszt uczestnictwa. Rozszerzeniem takiej formy
moze by¢ zwiedzanie winiarni, udzielenie kilku informacji o procesie
produkcyjnym czy zwiedzanie samej winnicy i prezentacja sposobu
prowadzenia uprawy, np. polaczona ze spacerem. By tego typu prezentacja
byla dla enoturysty interesujaca powinna trwac nie krécej niz 30 minut
i oferowac zapoznanie z co najmniej 3-4 rodzajami win. W celu ograni-
czenia potrzeby kontaktu i angazowania wlascicieli w takie prezentacje
sporo producentéw decyduje si¢ na przygotowanie i prezentowanie krotkie
materiatu filmowego o winnicy.

Na tym etapie mozliwe jest takze zaoferowanie réznych wariantéw pro-
wadzenia prezentacji gospodarstwa. Zaoferowa¢ mozna zaréwno krotkie,
kilkudziesigciu minutowe zwiedzanie z degustacja 3 win i podstawowymi
informacjami o produkgji dla 0séb nie zwiazanych z turystyka winiarska,
za nizsza ceng, jak rowniez bardziej rozbudowang ustuge, dla oséb blizej
zwigzanych z tematem. Powodem rozszerzenia oferty moga by¢ ustugi
zwiedzania winnicy, wizyty w przestrzeniach produkcyjnych, przepro-
wadzenie prezentacji na temat odmian uprawianych w gospodarstwie
czy sposobu produkecji win. Tego typu oferta r6zni¢ si¢ moze w sezonie,
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zaleznie od prac wykonywanych i mozliwych do pokazana w danym
czasie. Powoduje to zwickszenie zainteresowania zwlaszcza klientow
z niedalekich odleglosci do regularnego odpowiedzenia gospodarstwa
i nawiazywania dtugofalowych relacji.

Zwiedzanie winnicy

Samo zwiedzanie terenu uprawy moze by¢ traktowane jako rodzaj
dodatkowej oferty. Krotkie, nawet kilkunastominutowe opowiedzenie
o prowadzonej produkcji wprowadza element edukacyjny do wizyty
w gospodarstwie. Wizyty w miejscu uprawy mozliwe s jednak tylko
w dni o sprzyjajacej pogodzie, bez deszczu, silnego wiatru czy zimna. Ze
wzgledow bezpieczenstwa, zwiedzanie mozliwe jest poza prowadzonymi tu
zabiegami ochrony roslin czy mechanicznej pielegnacji. Takie prace, o ile
= tomozliwe, warto planowac
na dni o mniejszym nasi-
leniu ruchu turystycznego.
Aby wizyta na winnicy byla
atrakcyjna i nie powodowata
dyskomfortu u zwiedzaja-
cych, warto wskaza¢ potrze-
be zalozenia odpowiedniego
obuwia, zabranie ze sobg
parasola czy ochrone gtowy
Widok na winnicg w wojewddztwie opolskim przed stoncem.

Zwiedzanie winiarni

Zwiedzanie winiarni moze by¢ traktowane zamiennie z wizyta w winnicy,
zaleznie od pory roku i warunkéw pogodowych. Sama wizyta w winiarni,
bez odpowiedniego komentarza dotyczacego uzytecznosci poszczegolnych
maszyn, informacji o procesach, nie wnosi zbyt wiele dla 0s6b bez doswiad-
czenia w zakresie winorodli i wina. Szczegdélng uwage podczas wizyty nalezy
zwrdcic¢ na przekazanie prostych zrozumiatych informacji, bezpieczenstwo
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gosci oraz warunki sanitarne w winiarni. Warto wskaza¢ koniecznos¢ po-
zostawienia przed wejsciem wigkszych toreb czy plecakéw, zdjecia odziezy
wierzchniej czy tez nie dotykania wybranych elementéw wyposazenia.

Wydarzenia okoliczno$ciowe

Doskonaly elementem promocji gospodarstwa agro-eno-turystycznego
jest organizacja wydarzen okolicznosciowych. Przyczynkiem do takie
wydarzenia moze by¢ zaréwno proces produkeji wina i pielegnacji uprawy
np. cigcie zimowe krzewdw, zbidr owocow, butelkowanie wina, jak i wazna
data w Zyciu gospodarstwa, np. rocznica zalozenia winnicy czy urodziny
gospodarza. Dobdr wydarzenia i jego charakter moze by¢ dowolny i zalezy
tylko od inwencji tworczej wlascicieli. Warto, aby taki dzien obfitowat
w dodatkowe atrakcje, niemozliwe do obejrzenia w innym czasie. Tego
typu dzialania mozna takze zarekomendowac poprzez umieszczenie ich
w informacjach dotyczacych wydarzen w danym regionie. Do wspoétpracy
przy organizacji i uczestnictwie w takim wydarzeniu, warto zaprosi¢
innych lokalnych producentéw a nawet sasiednich winiarzy.

Kursy, szkolenia, warsztaty

Ten rodzaj oferty gospodarstwa kierowany jest do 0s6b na zaawanso-
wanym poziomie, klientéw, ktorzy deklarujg che¢ podniesienia wiedzy na
temat uprawy winorosli i produkcji wina. Warsztaty moga mie¢ zaré6wno
charakter praktyczny, jak i pokazowy i moga trwa¢ od kilku godzin
do nawet kilku dni. Tematyka kurséw i szkolen moze si¢ powtarzac,
w okreslonym ramowym programie, lecz mogg to by¢ takze kazdora-
zowo inne wydarzenia, przygotowanie pod konkretne zainteresowania
potencjalnego klienta i potrzeby winnicy. Oferta kursu czy szkolenia
trwajaca wigcej niz jeden dzien powinna zapewni¢ nocleg w winnicy;,
czes¢ teoretyczng, praktyczng oraz degustacyjna. Niektdre winnice ofe-
ruja zajecia, ktore przyciagaja innych potencjalnych wtascicieli winnic,
ktoérzy cheg zdoby¢ potrzebne umiejetnosci przed rozpoczeciem wiasnej
dzialalno$ci winiarskiej. To §$wietny sposob na zaoferowanie pelnej gamy
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ustug gospodarstwa, od oferty noclegéw i wyzywienia, po fachowa wie-
dze. Warunkiem powodzenia tego typu oferty jest otwarto$¢ winiarza
na dzielenie si¢ swoja wiedza w zakresie uprawy winorosli i produkeji
wina. Do wspoélpracy przy takim wydarzeniu zaprosi¢ mozna osoby na
stale wspdtpracujace z gospodarstwem, dostawcow innych produktow do
sklepu w gospodarstwie, fachowcéw z wybranych zagadnien w uprawie
i produkgji wina. Tego typu oferta stanowi najszerszy sposob wykorzy-
stania zasoboéw gospodarstw agro-eno-turystycznych.

Terminy oferowania uslug

Oferty zaréwno degustacji, zwiedzania winnicy czy winiarni, jak i orga-
nizacja szkolen w zasadzie moze by¢ realizowana przez caly rok. W okresie
zimowym mozliwe jest realizowanie oferty zwigzanej z cieciem winnej
latorosli i procesami produkcji wina. Czas wiosenny sprzyja warszta-
tom z zakresu pielegnacji winnicy. Okres wakacyjny to czas letnich prac
w winnicy i prezentacji zasad wyprodukowania zdrowych owocow. Jesien
to winobranie, rozpoczecie produkcji wina. Tylko od wlasciciela zalezy,
w ktérym okresie zaoferuje odpowiednie wydarzenia, wpisujac je w kalen-
darz imprez lokalnych czy regionalnych. Warto, by oferty takie proponowa¢
nie tylko w wysokim sezonie turystycznym, ale takze poza nim. Warsztaty
z zakresu analizy sensorycznej czy uprawy winoroéli i wytwarzania réznych
rodzajow wina mogg skutecznie podreperowac budzet gospodarstwa i za-
pewnic oblozenie w czesci noclegowej nawet w bardzo malo atrakcyjnych
turystycznie sezonach. W Polsce za ,,martwy” sezon turystyczny przez lata
uwazano miesigce listopad, poczatek grudnia czy marzec. To idealny czas
na oferowanie szkolen, degustacji i zaje¢ z produkcji win.

Wycena oferty gospodarstw agro-eno-turystycznych

Prowadzenie tego typu dzialalnosci na terenie kraju jest pomystem
nowatorskim, dlatego trudno odnies¢ si¢ do przyktadéw, wskazujacych
wprost oplacalnoé¢. Oszacowac jednak mozna potencjalne przychody
z prowadzonej w ten sposob dziatalnosci w oparciu zaréwno o sprzedaz
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win z winnic, jak i przychody z prowadzonych warsztatéw oraz oferte
dostepnag na rynku zaréwno krajowym jak i w pobliskim sasiedztwie.
Podkresli¢ nalezy, ze oferta gospodarstwa kierowana jest do oséb, ktore
sa sklonne przeznaczy¢ wyzsza kwote za oferowang ustuge niz na typowe
wizyty wakacyjne, bez dodatkowych atrakcji. Oplacalnos¢ przedsigwziecia
w duzym stopniu zalezy jednak od uwarunkowan wewnatrz gospodarstwa,
np. dostepnos¢ wiasnych produktéw lub potrzebe ich zakupu z innych
gospodarstwa, zasoby ludzkie mozliwe do zaangazowania w dziatalno$¢
gospodarstwa lub koniecznosci zaptaty za prace osob trzecich i dostepnosé
tych os6b na rynku. Z zasady gospodarstwa takie to biznes rodzinny, jednak
kazdy z winiarzy inaczej wycenia prace swoja i wspoélpracownikéw. Trudno
wiec jednoznacznie okresli¢ koszty prowadzenia takiej dziatalnosci.

Noclegi

Zakladajac dzialalnos¢ agroturystyczna, w mysl przepisow i zasad
obowiazujacych w kraju, gospodarz zaoferowa¢ moze 5 pokoi w gospo-
darstwie. Przy zalozeniu oferowania pokoi 2-osobowych, z mozliwoscia
przenocowania 4 0séb (16zko podwdjne + rozkladana sofa dwuosobowa
w kazdym pokoju) jednorazowo mozna zaoferowa¢ nocleg maksymal-
nie 10 - 20 osobom, co jest wystarczajaca liczbg dla grup na warsztaty.
Gospodarstwa w rdzny sposob wyceniaja swoje ustugi, u jednych gospo-
darzy cena dotyczy noclegu za osobe, u innych dotyczy ceny za pokoj,
niezaleznie od liczby oséb lub z doplatg za kolejne osoby powyzej 2.
Kazdy z tych sposoéb rozliczania ma swoje zalety. Zdefiniowanie ceny
za pokoj gwarantuje dochdd niezaleznie od liczby gosci. W przypadku
kalkulowania kompleksowej oferty szkolenia czy warsztatu winiarskiego
warto zaoferowac ceng wraz z noclegiem na miejscu.

Cena noclegéw zblizona powinna by¢ do oferty ustug hotelarskich
na lokalnym rynku. Sam fakt, ze nocleg odbywa si¢ w gospodarstwie
nie oznacza koniecznosci obnizania ceny. Jezeli standard pokoi oraz ich
wyposazenie jest na wysokim poziomie, a gospodarstwo oferuje dodatkowe
atrakcje (np. rowery, saune, kacik do grillowania) cena moze by¢ nawet
wyzsza niz w obiektach o teoretycznie wyzszym standardzie i prestizu.
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Warto mie¢ na uwadze, ze w ceng¢ nalezy wkalkulowac koszty czestego
odnawiania pomieszczen, by byly atrakcyjne dla wymagajacego klienta,
jakim jest turysta winiarski. Przy zachowaniu wlasciwego standardu
ustugi, enoturysta bez problemu przeznaczy kwote odpowiadajaca cenie
dobrej ustugi hotelowej. Cena moze podlega¢ zmianom zaleznie od zain-
teresowania, na czas wysokiego sezonu mozna zwiekszy¢ cene, w okresie
mniej atrakcyjnym turystéw przyciggnaé mozna wlasnie nizszg cena.

Sniadania

Enoturysta zazwyczaj nie ma czasu na samodzielne kupowanie
produktéw i przegotowanie positkow, dlatego waznym elementem jest
zaoferowanie mu $niadania. Warto bazowa¢ podczas serwowania na
produktach lokalnych, o wysokiej jakosci, za odpowiednig cene. W przy-
padku braku dostepnych zasobéw ludzkich do serwowania $niadan
mozna takze skorzystac¢ ze wspotpracy z lokalnymi firmami oferujacymi
catering. Sniadania mozna bowiem zaproponowa¢ nawet w wersji kosza
$niadaniowego dostarczanego wprost pod drzwi pokoju o okreslonej
porze. Pokoje wyposazone w stol, aneks kuchenny a nawet tylko czajnik,
ekspres do kawy czy lodowke pozwola na samodzielne przygotowanie
napojow i konsumpcje $niadania we wltasnym gronie. Rozwigzanie to
doskonale sprawdzilo si¢ w czasie ograniczen pandemicznych, pozwalajac
na bezproblemowe funkcjonowanie czeskich czy austriackich gospodarstw
agroturystycznych i niewielkich pensjonatéw. Dobrym rozwigzaniem
jest takze opcja samodzielnego przygotowywania $niadania z produktéw
dostepnych w kuchni czy pokoju przez samego winiarza, jednak nie zado-
woli ono bardziej wybrednych klientéw. Problemem moze by¢ wowczas
takze sprzatanie po positku, na ktdre turysta winiarski zwyczajnie nie
chce przeznacza¢ czasu urlopowego.

Positki

Pozostale positki serwowane w gospodarstwie zaleza od inwencji
gospodarza. Tego typu obiekty proponuja zwykle obiady, kolacje lub obia-
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dokolacje. Zwlaszcza ta ostatnia wersja jest preferowana przez enoturystow,
bo pozwala na calodniowe zwiedzanie i spokojne spozycie cieplego positku
w miejscu noclegu z butelkg wina jako dodatek. Nowos$cig w gospodarstwa
agroturystycznych jest oferta zblizona do popularnego all inclusive, czyli
taki rodzaj wyzywienia, gdzie w ciaggu calego dnia gospodarze serwuja
rozne positki, przekaski i produkty, zwykle wlasnej produkeji. Tego typu
rozwiazanie jest malo popularne przy typowej turystyce winiarskiej, ze
wzgledu na czeste przemieszczenia si¢ gosci, ale moze by¢ dobrym roz-
wigzaniem podczas prowadzonych warsztatow czy szkolen. Mozliwe jest
rozne oszacowanie i kalkulowanie ceny obiadu, kolacji, czy obiadokolacji.
Jedni gospodarze co do zasady oferuja wybrany positek w okreslonej
cenie. Inni, zaleznie od pozycji i ceny produktéw na danie, oferuja je
w réznych cenach. Wspolnym elementem musi by¢ koniecznos¢ weze-
$niejszego zarezerwowania positku, ktéry gospodarze przygotowuja pod
konkretnego turyste na uméwiong godzine. Warto pamigtac, ze turysta
winiarski moze by¢ wymagajacy zaréwno co do jakosci sktadnikow, jak
i rodzaju diety. Koniecznym jest wiec zaoferowanie zaréwno positkow
przeznaczonych dla wegan czy wegetarian jak i otwartos¢ na pewne wy-
kluczenia z diety. Taki rodzaj oferty gastronomicznej doskonale wpisuje
sie w trend nie marnowania Zywnosci, oszcz¢dzania zasobow i bazowania
na produkcie wytworzonym lokalnie. Cena positku powinna wydac¢ si¢
interesujaca zaréwno dla oferujacego, jak i konsumenta. Odniesienie si¢
do $rednich cen w lokalach
gastronomicznych w oko-
licy o oferowanie positkow
w podobnej lub nieco nizszej
cenie powinno by¢ dobrym
rozwigzaniem.

Odrebng ofertg jest
oferta gastronomiczna ser-
wowana do degustacji win.
Tutaj dowolnos¢ jest takze
spora. Mozna zaoferowaé

Deska przekaskowa serwowana podczas degustacji i S
wina (Czechy) pelna obiadokolacje, jak
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i niewielka przekaske, zlozong z sera, wedlin, czy suszonych owocow,
orzechow, lokalnych przysmakéw. Warto pamigtaé, aby nie faczy¢ z winem
produktéw, ktdére beda zbyt dominujagce w smaku. Nie sprawdza si¢ tu
potrawy mocno doprawione czosnkiem, ostre kiszonki czy inne, malo
pasujace do wina.

Degustacja

Cena pakietéw degustacyjnych musi by¢ na tyle atrakcyjna, zwlaszcza
w podstawowej wersji, by nie odstraszala mniej zapoznanych z tematem
turystow. Warto oferte odnies¢ do ceny butelki wina, ktéra sprzedawana
jest w winnicy i zaproponowac cen¢ w przeliczeniu na kieliszki wina.
Degustacja niesie za sobg potrzebe zapewnienia kieliszkéw, ich mycie,
wyparzanie i obstuge, co powinno by¢ ujete w cenie pakietow degustacyj-
nych. Aktualnie oferty dostepne na rynku wahaja sie miedzy kilkunastoma
zlotymi za pojedyncza probke wina (kieliszek degustacyjny) a kilku-
dziesigcioma ztotymi za prosta degustacje kilku win. Oferty obejmujace
wiekszg liczbe préobek wina, petny obiad, obiadokolacj¢ czy inny positek
wynoszg nawet 200-400 z1 za osobe. Zwykle kosztuja jednak nieco mniej
niz tzw. menu degustacyjne serwowane w restauracjach specjalizujacych
sie w tego typu wydarzeniach. Tak jak podstawowa oferta nie powinna
by¢ zbyt wygérowana cenowo, tak wszelkie rozbudowanie propozycje
moga, po akceptacji zamawiajacych, kosztowa¢ zdecydowanie wiecej,
zaleznie od zakresu ustugi.

Wycena szkolen i warsztatow

Ten rodzaj oferty zwykle jest o wiele drozszy niz prosta degustacji.
Wymaga przygotowania, poswiecenia sporej ilosci czasu, jest takze spo-
sobem na pozyskanie wiedzy, ma walory uzytkowe. Im bardziej winiarz
rozpoznawany w regionie tym wiecej kosztuje dostep do jego wiedzy.
Warto$¢ cenowa w zasadzie ksztaltowana jest przez rynek i przez niego we-
ryfikowana. Zbyt wygérowana cena nie potaczona z duza dawka fachowej
wiedzy moze po kilku edycjach odstraszy¢ potencjalnych klientéw. Cena
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zbyt niska sugerowaé moze brak nalezytego przygotowania i starannosci
w prowadzeniu tego typu ustugi.

W pierwszy etapie prowadzenia tego typu dziatalnosci warto odnies¢ sie
do cen innych oferentéw i zaproponowac nieco nizsza cene. Mozna takze
zaprosi¢ do wspolpracy osoby z wigkszym do$wiadczeniem i adekwatnie
do ich wymagan i poziomu oferowanej ustugi cene zwigkszy¢. Nalezy
pamietac, ze cena samych warsztatéw to tylko skltadowa ceny za calg
usluge, na ktdrg sklada si¢ takze cena za nocleg, degustacje i wyzywienie.
Warsztaty nie powinny by¢ zbyt dlugie. Oferty 2-3 dniowe nie beda zbyt
wysokie cenowo oraz beda dostepne czasowo dla 0sob, ktdre sg aktywne
zawodowo, czesto w bardzo intensywnym wymiarze. Taki czas trwania
nie ograniczy takze zbytnio dostgpnosci winiarza i nie utrudni produkcji
w gospodarstwie. Warsztaty tygodniowe i dtuzsze organizowane sg o wiele
rzadziej, zazwyczaj w okresie wiosennym i dotycza ciecia winorosli.
Taka oferta spotykana jest takze w czasie zbioréw i produkcji wina. Nie
jest to jednak oferta zbyt
popularna, kierowana jest
tylko do oséb zawodowo za-
interesowanych produkcja
wina i otworzeniem wlasnej
winnicy. Od organizatora
wymaga sporych zasobéw
czasowych, kadrowych
i sporej wiedzy. Zaofero-
i wania atrakcyjnej ustugi
Oferta polskich win dostepna w lokalnym markecie jest wiec zadaniem bardzo
(okolice Wroclawia) wymagajacym.
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Podsumowanie

Gospodarstwa agro-eno-turystyczne to przysztosciowe, innowacyjne
rozwigzanie dla rodzinnych gospodarstw winiarskich. Pofaczenie oferty
zwigzanej z uprawg winorosli i produkcja wina z ustuga noclegéw i wy-
zywienia moze by¢ dobrym zrédlem dochodu winiarza. Dodatkowo pro-
mowanie takiej kompleksowej oferty stanowi swietny sposob zbudowania
rozpoznawalnosci lokalnych marek i promocji regionu. Ustuga, bazujaca
na zasobach i wiedzy gospodarza i jego wspolpracownikéw pozwala takze
na zwigkszenie przychodéw z dziatalnosci wykonywanej w winnicy.

Organizacja gospodarstwa agro-eno-turystycznego powala na za-
pewnienie miejsc pracy zaréwno winiarzowi jak i jego domownikom.
Kompleksowo$¢ oferowanej ustugi pozwala na zwigkszenie przychodow
zroznych dziatalnosci, otwiera takze nowe kanaly sprzedazy produktow
wytworzonych u tego i sgsiednich producentéw. Taki rodzaj organizacji
turystyki i sprzedazy wspiera ide¢ skracania tancucha dostaw zywnosci,
pozwala na zwigkszenie dochodéw rolnika poprzez eliminacje posred-
nikéw w procesie sprzedazy.

Gospodarstwa agro-eno-turystyczne maja szanse zapewnic atrakcyj-
ny rozwoj zawodowy miodym osobom zamieszkujacym na obszarach
wiejskich, gwarantujac mi atrakcyjng pasjonujaca prace wynagradzang
w satysfakcjonujacy sposob. Zrdznicowanie oferty, opartej nie tylko na
produkcji wina ogranicza ryzyko niepowodzen produkcji zwigzanej
z niekorzystnym przebiegiem pogody czy kleskami Zywiotowymi, czyniac
produkcje wina w warunkach naszego klimatu bardziej stabilng.

Obecnie oferta tego typu gospodarstw jest bardzo niewielka. Pionierzy
oferuja swoje ustugi w pojedynczych winnicach w kraju, bazujac na do-
$wiadczeniach z innych krajéw winiarskich. To obszar w ktérym istnieje
mozliwo$¢ zapelnienia luki na rynku i zorganizowanie satysfakcjonujacego
przedsigbiorstwa rolnego.
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